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D O S S I E R  D E  C A N D I D AT U R E
P R I X  D E  L ’ I N N O V A T I O N 

R E S P O N S A B L E  P O U R  U N  P A R F U M

Nom du par fum :
(pré - requis :  le par fum doi t  avoi r  é té lancé en 2019)

Marque du par fum :

Dénominat ion de l ’entreprise :

Numéro RCS :

Coordonnées de l ’entreprise :

	 Adresse :

	 Té léphone :

	 Si te in ternet  :

Personne au sein de l ’entreprise responsable de la candidature :

	 Nom :

	 Ti t re :

	 Coordonnées

	 Adresse :

	 Té léphone :

	 E -mai l  :

IMPORTANT 
Date l imi te de candidature :  26 juin 2020

Doss ier  à renvoyer à in fo@fragrancefoundat ion. fr

Merci d’ajouter  à l ’envoi de vot re doss ier  tou t  document per t inent  concernant  la 
RSE au sein de vot re ent repr ise (par ex. rappor t  de développement durable, v idéo 
résumant la démarche e tc…) At ten t ion, les marques f inal i s tes devront  souteni r  leur 
doss ier  devant  le ju r y le 10 septembre prochain de 9H à 12H. Merci  d’avoi r  la 

gent i l lesse de bloquer d’ores e t  déjà ce créneau dans vos agendas.

T H E  F R A G R A N C E  F O U N D AT I O N 

F R A N C E 

en 
par tenar ia t 

avec
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CONCEPT DU PARFUM CANDIDAT

En quoi ce par fum es t - i l  le  f rui t  d’un engagement de la f i l ière Par fum au sens 
large, avec la mise en œuvre d’un ou plus ieurs par tenariat (s )  marque-fournis-
seurs ? Combien de par tenariats  ont  é té mis en œuvre pour ce proje t  ?
Comment l ’ innovat ion a- t -e l le é té co-créée ?

Exis te- t - i l  des innovat ions s imi laires dans le domaine du par fum ? 
En quoi cet te innovat ion es t -e l le di f férente / or iginale / unique ?

Quel  es t  le  caractère de reproduct ibi l i té  de l ’ innovat ion pour ce par fum ?
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En quoi cet te innovat ion es t -e l le en l ien direct  avec les suje ts  de responsabi l i té 
l iés au par fum ?

En quoi ce par fum montre- t - i l  que ces suje ts  ont  é té pr is  en compte de manière 
hol is t ique, pour ce produi t  e t  pour la marque en général  ?
Pouvez-vous l i s ter  les suje ts  sur lesquels  vous avez par t icu l ièrement t ravai l lé  ? 
Comment les avez-vous hiérarchisés e t  pourquoi ?
Quels sont  les indicateurs de per formance (quant i ta t i fs  e t  qual i ta t i fs ) 
correspondants que vous avez ut i l i sés ?

Voici  une l i s te -non exhaus t ive -  des engagements envi ronnementaux, sociaux e t 
socié taux l iés au par fum en général  :
•	 Approvis ionnement en mat ières premières/composants (mise en place de 

f i l iè res d’approvis ionnements durables, préser vat ion de la biodivers i té, 
accompagnement des par tenai res locaux)

•	 Eco-concept ion du produi t  e t  innovat ion ( recyc labi l i té/rechargeabi l i té e t 
opt imisat ion du produi t  e t  de son packaging, réduct ion du poids e t  du 
volume vs produi t s  précédents,  u t i l i sa t ion rédui te du plas t ique, u t i l i sa t ion 
d’un nouveau composant  nécess i tan t  peu de ressources…) 

•	 Processus de fabr icat ion opt imisé ( réduct ion des re je ts  de CO2 et 
d’u t i l i sa t ion d’eau lors de la product ion du par fum, vs produi t s  précédents )

•	 Responsabi l i té socia le ( l ’en t repr ise à laquel le appar t ien t  la marque es t 
engagée dans une pol i t ique d’employeur responsable :  promot ion de la 
divers i té,  bien -ê t re au t ravai l ,  pol i t ique de format ion e t  mobi l i té in terne…)

•	 Responsabi l i té socié ta le (engagements de la marque en faveur de causes 
so l idai res :  f inancements e t/ou accompagnements d’associa t ions, 
par t ic ipat ion des col laborateurs vo lontai res à des journées so l idai res avec 
des associa t ions, créat ion de fondat ions…)
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Quels sont  les cer t i f icat ions e t  mécanismes d’évaluat ion mis en place par 
l ’entreprise pour sa démarche de développement durable ? 
(par exemple évaluat ion Ecovadis,  CDP, cer t i f icat ion B Corp…)

En quoi ce par fum et  la marque s ’ inscr ivent- i l s  dans une démarche de créat ion 
de valeur pour l ’entreprise,  les par tenaires,  les c l ients  f inaux, la socié té e t 
l ’environnement en général  ? 
Comment ce par fum s’ inscr i t - i l  dans un business model  de marque engagée ? 
Des choix ont- i l s  dû être fai ts  pour y arr iver ? 
Quels  ont  é té vos par t is-pr is  pour que l ’engagement devienne const i tu t i f  du 
fonct ionnement business ?

M E R C I  D E  V O T R E  P A R T I C I P A T I O N

# T F F A W A R D S P A R I S
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